Das war’s.

Gute Werbekampagnen und guter Journalismus haben eines gemeinsam: Je langer und intensiver man daran

arbeitet, desto praziser und glaubwurdiger werden sie. Uber fiinfzehn Jahre lang durfte Publicis die NZZ-Werbung

zuspitzen. Liebe NZZ, die Zusammenarbeit war ein Vergnugen auf hochstem Niveau. Herzlichen Dank und alles Gute.



